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Wenn Qualität entscheidet …

Chancen und Möglichkeiten 
für ein Sponsoring 
von Tennisschulen
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Ist-Zustand

„Wir danken ... 
… allen Sponsoren, die uns im Laufe 
des Jahres mit ihrer Spende 
unterstützt haben.“

aus einer Vereins-Homepage
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Ist-Zustand

Sponsoring im Tennis …
… erfolgt meist direkt an den Verein/ 

den Sportler
… ist häufig an Leistungstennis gebunden 
… beschränkt sich auf tennisnahe Geber 
… ist sporadisch, zufällig, ungeplant
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Sportsponsoring

Geben
Kommunikation
(wirtschaftlicher) 
Nutzen

Nehmen
Finanzierung
Kostenreduktion
Netzwerk
Stärkung der 
eigenen Position
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Sponsoring Voraussetzung Geber

Sponsoring-Planungsprozess
Situationsanalyse
Ziele und Zielgruppen
Strategie
Budget, Auswahl, Einzelmaßnahmen
Erfolgskontrolle
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Sponsoring Voraussetzung Selbstbewusstsein

„Es müssen nicht immer nur die großen Unternehmen und die 
großen Sportveranstaltungen sein, die im Rahmen eines 
Sponsoring zusammen finden. Regional tätige Unternehmen 
sollten ihr Sponsoring auf ihre Region ausrichten.“

aus: www.business-wissen.de

„Tennis als medien- und zuschauerwirksames Sportereignis ist 
ein attraktiver Werbeträger für Wirtschaft und Industrie. …
Hauptargument in diesem Zusammenhang ist neben der 
Image fördernden Wirkung …die … Absatzförderung der 
eigenen Produkte“

aus: www.dtb-tennis.de
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Erfolgsfaktor Qualität Konzept
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Erfolgsfaktor Qualität Leistungsangebot

Kundengruppen
Veranstaltungen
Werbemöglichkeiten
Sportliche Leistung
Image

Zielgruppe „Kids“
Nachhilfeorganisationen
Fahrschulen
Freizeitanbieter
Kinderärzte

Zielgruppe „+“
Restaurants
Reisebüros
Reha-Zentren
Apotheken

Zielgruppe „hochwertig“
Autohäuser
Einrichtungshäuser
Reisebüros
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Erfolgsfaktor Qualität Außendarstellung

Visitenkarte
Homepage
Broschüre
Prädikate
Beschilderung
Newsletter
Kundendatei
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Erfolgsfaktor Qualität

Konzept und Ziele
tägliche Arbeit
Rahmenbedingungen
Eigenvermarktung
Image
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Sponsoring Sponsorenakquisition

Quellen
Kundenumfeld 
Vereinsmitglieder
Branchenverzeichnis
Personalwechsel in Unternehmen
Bereits als Sponsor tätig?

Ansprache
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Sponsoring Sponsoringvertrag 
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Geben und Nehmen Grenzen

Vereinssponsoring
Konkurrenz zur Spende
„Das lohnt sich doch nicht!“
„Wenn ich das anfange, kommen alle..“
Image des Tennissports
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Über den Tellerrand
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